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Jak zoptymalizowaé sprzedaz B2B dzieki Al, automatyzacji i e-commerce. Ostatnia szansa
na rejestracje!

Jak zwiekszy¢ sprzedaz bez rozbudowywania zespotu handlowego? Ktére procesy warto
zautomatyzowacé i jak wykorzystaé¢ sztuczna inteligencje, by zdobywaé klientéow oraz
ograniczaé¢ koszty? Odpowiedzi na te pytania przyniesie 3. edycja Konferencji E-commerce
B2B, ktéra odbedzie sie 5 listopada w Warszawie. Udziat dla firm produkcyjnych i
handlowych jest bezptatny, ale wymaga wczesniejszej rejestracji i akceptacji zgtoszenia
przez organizatora. To ostatni moment, by zgtosi¢ swéj udziat.

Sprzedaz B2B coraz mocniej przenosi sie do $wiata cyfrowego. Klienci oczekujg wygodnych
zakupdw online, szybkiej obstugi i oferty dopasowanej do ich potrzeb. Firmy z kolei szukajg
sposobdw na zwiekszenie efektywnosci handlowcdéw, lepsze wykorzystanie danych i
ograniczenie kosztow obstugi zamoéwien. Do tego dochodzi sztuczna inteligencja, ktéra zmienia
zaréwno sposob wyszukiwania dostawcoéw, jak i codzienng prace dziatéw sprzedazy i
marketingu.

Jak przetozy¢ te zmiany na konkretne wyniki biznesowe? Temu zagadnieniu poswiecona jest
Konferencja E-commerce B2B - jedyna impreza w Polsce w catosci skoncentrowana na
optymalizacji handlu B2B z wykorzystaniem e-commerce, automatyzacji i Al.

Al, e-commerce i automatyzacja w praktyce

Program tegorocznej edycji obejmuje zagadnienia, z ktérymi firmy mierza sie na co dzien. Jak
wdrozy¢ platforme B2B bez niepotrzebnego zwiekszania budzetu? Jak przekona¢ klientédw do
sktadania zamowien online, jesli od lat korzystajg z poczty elektronicznej lub kontaktu z
handlowcem? Jak uporzadkowa¢ polityke cenowa, ograniczy¢ btedy i lepiej wykorzysta¢ dane do
podejmowania decyzji?

Prelegenci pokaza, jak podchodzi¢ do tych wyzwan z perspektywy biznesowej i technologiczne;.
W agendzie znalazty sie m.in. studia przypadkéw wdrozen e-commerce, zastosowania Al w
pracy handlowcdow, automatyzacja proceséw sprzedazowych, rozwdéj widocznosci firm w Google
i narzedziach Al oraz sposoby na zwiekszanie sprzedazy bez proporcjonalnego wzrostu kosztéw.

Osobne miejsce zajma zagadnienia zwigzane z integracjg kanatoéw sprzedazy i logistyki.
Uczestnicy dowiedzg sie m.in., jak rozwija¢ sprzedaz w wielu kanatach bez mnozenia
magazynéw i proceséw oraz jak wykorzysta¢ dane do ograniczania strati poprawy rentownosci.

Program zostat podzielony na dwie rownolegte $ciezki, dzieki czemu uczestnicy moga wybieraé
wystgpienia odpowiadajgce aktualnym potrzebom ich firm.

Nie tylko wyktady. Mozliwosé¢ konsultacji wtasnych wyzwan oraz networking

Konferencja ma by¢ réwniez okazjg do skonfrontowania wtasnych pomystéw i problemoéw z
doswiadczeniem praktykéw. W strefie wystawienniczej bedzie mozna porozmawiaé z ekspertami
o rozwoju platformy B2B, automatyzacji zaméwien, integracji systemow, wykorzystaniu Al,
marketingu internetowym czy poprawie efektywnosci sprzedazy. To $wietna okazja aby
skonsultowaé swéj indywidualny przypadek biznesowy ze specjalistami od handlu B2B.
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Integralng czescig wydarzenia bedzie rowniez networking prowadzony przez Grzegorza
Turniaka, mentora i stratega biznesowego, pioniera networkingu w Polsce. Spotkanie z
przedstawicielami innych przedsiebiorstw i specjalistami rynku moze poméc w wymianie
doswiadczen, nawigzaniu nowych kontaktéw oraz znalezieniu inspiracji do dalszego rozwoju
biznesu.

Bezptatny udziat dla firm produkcyjnych i handlowych

Trzecia edycja Konferencji E-commerce B2B odbedzie sie 5 listopada 2026 r. w Sound Garden
Hotel w Warszawie. Wydarzenie potrwa od godz. 9.00 do 16.30.

Udziat jest bezptatny dla firm produkcyjnych i handlowych, po wczesniejszej rejestracji i
uzyskaniu akceptacji zgtoszenia przez organizatora.

Rejestracja i program wydarzenia: https://www.ecommerceb2b.pl/

Wydarzenie posiada akredytacje DIMAQ.

Organizatorem Konferencji E-commerce B2B jest Promedia Jerzy Osika. Patroni Honorowi:
Polska Agencja Inwestycji i Handlu, Krajowa Izba Gospodarcza, Ogdélnopolska Izba Gospodarcza
Producentéw Mebli, Polski Zwigzek Przemystu Kosmetycznego, Zwigzek Przedsiebiorcéw
Przemystu Mody Lewiatan, PIOT Polska Izba Odziezowo Tekstylna, Izba Bawetny w Gdyni, Meble
Polska, Miedzynarodowe Targi Francuskie, Targi Frankfurt.

Partnerzy Gtéwni: AtomStore, Satisfly, Tebim, Trust Luna, Aurora Creation, Aplitt. Partnerzy
Strategiczni: Univio, Sellina by Cognize, Strix, Crehler, Strigoo, E-Handelwpraktyce, Waynet,
Hummerce by Best.Net, E-Multicontent, Ido Sell, Ideo, Media4U, Traffic Trends, XBS Logistics,
Whites, Merce, Numbers&lntuition, Ecomail, Macopedia. Partnerzy: Boring Owl, 3LP

Sponsorzy Upominkéw: Ideo, Teatr Kamienica, Felicita Italo Bistro, Food Hall Browar, Teatr
Sabat, Candle Live Music, Wings, Altom Design.

*kk

Firma Promedia Jerzy Osika powstata w 1998 roku w celu dostarczania profesjonalnej wiedzy
przydatnej w pracy i prowadzeniu biznesu. Misjg firmy jest pomaganie przez informowanie,
inspirowanie i integrowanie. Promedia realizuje swoja misje organizujgc wydarzenia (szkolenia,
seminaria, konferencje, targi), ktére dostarczaja wiedzy i sg platforma spotkan stuzgcych
wymianie informacji i integracji Srodowisk. Prowadzi warsztaty strategiczne i Swiadczy ustugi
doradcze pomagajace firmom w budowaniu skutecznych strategii, jak tez w identyfikacji potrzeb
rozwojowych. Organizuje takie wydarzenia, jak: Cross Border E-commerce, E-commerce B2B,
Home&Garden Congress, Fashion Business Congress.
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